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ОТВЕТЫ НА ОТКРЫТЫЙ ВОПРОС:

1. Потребители качественных товаров будут ориентироваться на качественные онлайн-магазины и рекламу этих магазинов.

2. Рост видеорекламы, рост перформанса.

3. Изменится подход к рекламным форматам. Умрет (сильно снизит свою долю) часть старых форматов, которые давно должны умереть. 
Появится несколько новых интересных форматов (в офлайне и в онлайне). Существенно изменятся привычки пользователей (реже начнут
пожимать руки, например), что приведет к долгосрочным изменениям на всех рынках, в том числе, рекламном.

4. Изменится сезонность. Могут смениться лидеры в маркетинговых инвестициях.

5. Консервативные клиенты пришли в digital. Увеличилась доля digital в медиа-сплитах. Перераспределилось потребление digital-каналов
внутри самого digital.

6. Больше онлайна, меньше BTL и ивентов.

7. Ускорение цифровизации классических медиа.

8. Перенос бизнеса в онлайн-среду и смещение акцента рекламных кампаний на возможности полноценного дистанционного
взаимодействия с потребителем. Разумеется, для того бизнеса, где такое в принципе возможно. Офлайн-торговля умрёт, кто-то навсегда, 
кто-то до появления живой воды в лице здравого смысла властей всех пострадавших государств. Как ни крути, человек существо
социальное и жаждет общения, живого взаимодействия и всегда предпочтёт трогать, нюхать, слушать товары бездушному клацанию
мышью.

9. Еще больший фокус смещения на digital, рост видео.
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ОТВЕТЫ НА ОТКРЫТЫЙ ВОПРОС:
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ОТВЕТЫ НА ОТКРЫТЫЙ ВОПРОС:
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