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Работа с партнёрами

• Все участники исследования (100%) имеют опыт работы с прямыми рекламодателями;

• С локальными агентствами имеют опыт работы менее четверти (23%) ответивших;

• Менее четверти респондентов работают с блогерами на основе полной постоплаты заказчиком;

• Более 75% респондентов предоплачивают своих заказчиков на 60 дней или меньше;

• Более 60% опрошенных предоставляют те или иные скидки заказчикам, если они вносят предоплату;

• Менее половины (46%) респондентов предоставляют дополнительную скидку от 5 до 10 процентов на 

размещение рекламной кампании, если заказчик согласен на предоплату.
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ОСНОВНЫЕ ВЫВОДЫ
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Затраты на закупку рекламы

• Более 68% респондентов испытывают трудности с постоплатой;
• Для 61% ответивших постоплата вызывает трудности, но не является серьёзным препятствием
для проведения рекламных кампаний, для 7% респондентов постоплата вызывает серьёзные
трудности;

• Более 45% респондентов отметили, что тратят на закупку блогеров 240 миллионов рублей или
более. Половина из них тратит на закупки от 240 до 480 миллионов, а другая половина от 480
миллионов и больше;

• Менее 30 миллионов рублей в год на закупку блогеров тратят только 7% участвовавших в
исследовании;

• Более 69% компаний нуждаются в привлечении заёмных средств;
• 15% привлекают средства по беспроцентной ставке, а 15% привлекают средства по ставке
более 20% годовых.
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1. Кто Ваши заказчики?
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• Все участники исследования (100%) имеют опыт работы с прямыми рекламодателями;

• Более 90% респондентов имели опыт работы с сетевыми агентствами;

• С локальными агентствами работали менее четверти (23%) ответивших на вопрос;

• Более 80% участников исследования наиболее часто работают с прямыми

рекламодателями.
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Работа с заказчиками 
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3. Какую долю оборота при работе с блогерами составляет 
предоплата? (За год)
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• Более половины респондентов отметили, что предоплата составляет менее 50% оборота в их работе с

блогерами;

• Менее четверти респондентов работают с блогерами на основе полной постоплаты заказчиком.
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4. Если вы предоплачиваете ваших заказчиков, то на какой       
период? 
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• Более 75% респондентов предоплачивают своих заказчиков на 60 дней или меньше;

• Около четверти (23%) ответивших предоплачивают заказчиков на срок более 60 дней.
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5. Если заказчик вам предложит предоплату, насколько дешевле 
ему обойдется РК? 
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• Более трети участников исследования

сообщили, что стоимость рекламной кампании

не изменится, если заказчик внесёт

предоплату;

• Менее половины (46%) респондентов

предоставляют дополнительную скидку от 5

до 10 процентов на стоимость рекламной

кампании, если заказчик согласен на

предоплату;

• Более 60% опрошенных предоставляют

скидки заказчикам, если они вносят

предоплату;
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6. Испытываете ли Вы трудности при работе с постоплатой? 
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• Более 68% респондентов испытывают трудности с постоплатой. Для 61% ответивших постоплата вызывает

трудности, но не является серьёзным препятствием для проведения рекламных кампаний, для 7%

респондентов постоплата вызывает серьёзные трудности;

• Менее трети (30%) участвующих в опросе отметили, что объёмы их оборота позволяют не испытывать

сложностей с постоплатой;
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7. Сколько Вы тратите на закупку блогеров в год?
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• Более 45% респондентов отметили, что тратят на закупку блогеров 240 миллионов рублей

или более. Половина из них тратит на закупки от 240 до 480 миллионов, а другая половина

от 480 миллионов и больше;

• Также одним из трёх наиболее популярных бюджетов на закупку блогеров является бюджет

от 30 до 60 миллионов рублей в год (данный вариант выбрали 23% ответивших);

• Менее 30 миллионов рублей в год на закупку блогеров тратят только 7% участвовавших в

исследовании.
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8. На каких условиях вам приходится привлекать заемные 
средства для пополнения оборотных средств?
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• Более 69% компаний нуждаются в привлечении заёмных средств;

• Из них 15% привлекают средства по беспроцентной ставке, а 15% привлекают средства по

ставке более 20% годовых;

• Менее четверти (23%) ответивших на вопрос привлекают средства по ставке менее 12%

годовых;

• 30% компаний не нуждаются в привлечении заёмных средств для пополнения оборотных

средств;
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Цель:
Провести оценку влияния оплаты РК на сотрудничество с заказчиками по заказу IAB Russia

Данные исследования:
Данные, полученные в результате электронного опроса членов Ассоциации IAB Russia методом CAWI с использованием
лицензионного программного обеспечения Alchemer. Данные собраны, обработаны и презентованы ИЦ АКАР/РАМУ/IAB
RUSSIA

МЕТОДОЛОГИЯ И СТАТИСТИКА ИССЛЕДОВАНИЯ
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ПОЛНОСТЬЮ ЗАПОЛНИВШИХ АНКЕТЫ 
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ЧАСТИЧНО ЗАПОЛНИВШИХ АНКЕТЫ 
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