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Ключевые вопросы

общая обезличенная информация 
о респондентах (должность, 
вертикаль, размеры рекламных 
бюджетов, направление закупок)

метрики и KPI, на которые 
опираются респонденты при 
закупке и аналитике digital-
кампаний в различных каналах 
и на различных устройствах

общая осведомленность 
о понятиях и явлениях, связанных 
с мошенничеством в digital-
рекламе

вопросы, посвященные 
мониторингу фрода, верификации 
трафика в различных каналах 
и на различных устройствах 
в рамках компетенций респондента



Общие инсайты

99% опрошенных знакомы 
с понятием «фрод» в рекламе. 
При этом 42% респондентов 
не знакомы с понятием «верифика-
ция трафика». Паттерн, который 
прослеживается на протяжении 
всего исследования: фрод начинают 
искать после клика.

94% тех, кто знает о фроде, 
сталкивались с рекламным 
фродом в своей работе.

85% респондентов, сталкиваю- 
щихся с фродом, отслеживают его 
в своей работе. Треть респондентов 
(34%) оплачивают весь трафик, 
в том числе фродовый и нецелевой, 
19% затруднились ответить, 
остальные 46% обращаются 
за возвратом средств.
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