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МЕ ТОДОЛОГИЯ

2АЦРИР

Задача: Оценить отраслевые бенчмарки по Viewability, Invalid traffic и Brand safety;

Реализация: Аналитический Центр Российской Индустрии Рекламы (АЦ РИР);

Методология: Анализ агрегированных данных, предоставленных Яндекс, Admon, AdRiver, TargetADS и Weborama (Adloox);

Тип: Индустриальное волновое исследование;

Периодичность: Ежегодно;

Тайминг: Проведено 5 волн исследования:

1 волна – февраль 2022 года (данные за 2021);

2 волна – декабрь 2023 года (данные за 2022);

3 волна – февраль 2024 года (данные за 2023);

4 волна – март 2025 года (данные за 2024);

5 волна – март 2026 года (данные за 2025).

Заказчик: Комитет АРИР по борьбе с фродом в онлайн-рекламе совместно с Комитетом АРИР Online Branding.



ДАННЫЕ ПО БЕНЧМАРКАМ

3АЦРИР

Средние значения по
категориям данных

Viewability GIVT SIVT IVT Total Brand Safety

Display/Desktop 66% 3,43% 3,38% 6,81% 87%

Display/Mobile 67% 2,86% 2,41% 5,27% 89%

Video,OLV/Desktop 81% 2,71% 3,26% 5,97% 95%

Video,OLV/Mobile 72% 4,26% 2,52% 6,78% 95%

Итоговые показатели основаны на данных, предоставленных Яндекс, Admon, AdRiver, TargetADS и Weborama (Adloox)



ДАННЫЕ  ПО КОМПАНИЯМ

4АЦРИР

Компания / критерий
Работают на

территории РФ

Хранение данных на
территории РФ для
соответствия ФЗ-152

Наличие
инфраструктуры в РФ

Наличие команды
разработки в РФ

Наличие команды
account-

менеджеров

Weborama (Adloox) да да да да да

TargetADS да да да да да

AdRiver да да да да да

Admon.ai да да да да да

Яндекс да да да да да

Итоговые показатели основаны на данных, предоставленных Яндекс, Admon, AdRiver, TargetADS и Weborama (Adloox)



ДАННЫЕ  ПО КАТЕ ГОРИИ VIEWABILITY ЗА 2021-2025 годы

5АЦРИР
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ДАННЫЕ  ПО КАТЕ ГОРИИ GIVT ЗА 2021-2025 годы

6АЦРИР
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ДАННЫЕ  ПО КАТЕ ГОРИИ SIVT ЗА 2021-2025 годы

7АЦРИР
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ДАННЫЕ  ПО КАТЕ ГОРИИ IVT TOTAL ЗА 2021-2025 годы

8АЦРИР
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ДАННЫЕ  ПО КАТЕ ГОРИИ BRAND SAFETY ЗА 2021-2025 годы

9АЦРИР
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ГЛОССАРИЙ

1 0АЦРИР

• Viewability (Видимость) — метрика, оценивающая возможность визуального контакта пользователя с
рекламным материалом, базируется на оценке площади креатива в видимой области и временного
промежутка, в течение которого креатив находился в видимой области экрана в активной вкладке;

• Brand Safety— принцип рекламного продвижения, предполагающий защиту бренда рекламодателя и его
рекламных материалов от упоминания в негативном / неблагоприятном для репутации бренда
информационном контексте;

• General Invalid Traffic (GIVT) — базовый недействительный трафик, который можно идентифицировать
и фильтровать с помощью стандартных проверок параметров;

• Sophisticated Invalid Traffic (SIVT) — сложный для определения недействительный трафик, требующий
расширенного анализа для идентификации;

• Invalid Traffic (IVT) — недействительный трафик, являющийся результатом намеренной манипуляции с
откруткой рекламы и/или её измерениями, либо создающий фиктивную пользовательскую активность.
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