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РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ДОБРОСОВЕСТНЫМ ПРАКТИКАМ РАЗМЕЩЕНИЯ 

РЕКЛАМЫ ОРГАНИЗАЦИЯМИ, ОСУЩЕСТВЛЯЮЩИМИ  ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ ПО 

ОРГАНИЗАЦИИ АЗАРТНЫХ ИГР В БУКМЕКЕРСКИХ КОНТОРАХ 

(БУКМЕКЕРСКИМИ КОНТОРАМИ)   

 

Версия 19 июня 2026 года 

 

Настоящие Рекомендации по добросовестным практикам размещения рекламы в 

букмекерскими конторами (далее - «Рекомендации») представляют собой свод 

рекомендуемых правил для рекламодателей, рекламораспространителей, 

профессиональных объединений субъектов предпринимательской деятельности, исходя из 

единства отрасли производства товаров (работ, услуг) или рынка произведенных товаров 

(работ, услуг) и иных лиц, участвующих в процессе размещения рекламы букмекерских 

контор, направленной на привлечение внимания потребителей рекламы, находящихся на 

территории Российской Федерации.  

Практики, не включенные в настоящие Рекомендации, не могут быть признаны 

противоречащими принципам разумности, добросовестности и справедливости только по 

той причине, что такие практики не включены в Рекомендации или не полностью им 

соответствуют.  

 

Основными целями Рекомендаций являются: 

• формирование практик размещения рекламы товаров, работ, услуг, событий, не связанных 

с Букмекерской деятельностью, но осуществляемых Букмекерскими конторами, в 

частности гостиничные услуги, услуги общественного питания, услуги в сфере зрелищно-

развлекательных мероприятий, услуги по распространению (реализации, выдаче) 

лотерейных билетов, лотерейных квитанций, электронных лотерейных билетов, приему 

лотерейных ставок среди участников лотереи, выплате, передаче или предоставлению 

выигрышей участникам международных лотерей, которые проводятся на основании 

международных договоров Российской Федерации, и всероссийских государственных 

лотерей (далее – Иная деятельность букмекерских контор), 

• создание условий для соблюдения всеми участниками рынка этических правил, 

законности и добросовестности распространяемой рекламы, развитию конкуренции на 

рынке. 

 

Рекомендациями могут руководствоваться все участники рынка размещения рекламы. 

Для целей применения настоящих Рекомендаций используются следующие основные 

понятия: 

● Букмекерские конторы — организаторы азартных игр, то есть юридические лица, 

осуществляющие деятельность по организации и проведению азартных игр, 

предусмотренных федеральным законом от 29.12.2006 N 244-ФЗ "О 

государственном регулировании деятельности по организации и проведению 

азартных игр и о внесении изменений в некоторые законодательные акты 

Российской Федерации"  
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● Букмекерская деятельность – организация и проведение азартных игр в 

букмекерских конторах, предусмотренных федеральным законом от 29.12.2006 N 

244-ФЗ "О государственном регулировании деятельности по организации и 

проведению азартных игр и о внесении изменений в некоторые законодательные 

акты Российской Федерации" 
● Реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с 

использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и 

направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование 

или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке  
● Пользователь – физическое лицо, которому адресована Реклама 

 

 

ОБЯЗАТЕЛЬСТВА ПРИ РАЗМЕЩЕНИИ РЕКЛАМЫ ИНОЙ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ БУКМЕКЕРСКИХ КОНТОР 

1. Реклама Иной деятельности букмекерских контор должна соответствовать всем 

требованиям действующего законодательства Российской Федерации1, быть 

добросовестной, достоверной и этичной. 

2. Реклама Иной деятельности букмекерских контор не должна представлять собой 

скрытую или завуалированную рекламу самой Букмекерской конторы или 

Букмекерской деятельности. 

3. Из Рекламы Иной деятельности букмекерских контор однозначно и четко должно 

следовать, какой именно объект рекламирования рекламируется. Например, если 

рекламируется спортивное мероприятие, должно быть указано его название, даты и 

место проведения; если рекламируется премия, посвященная спортивному 

мероприятию – название премии, даты и места ее проведения, название спортивного 

мероприятиями, в рамках которого проводится эта премия. 

4. В Рекламе Иной деятельности букмекерских контор должны соблюдаться 

требования действующего законодательства Российской Федерации о 

государственном языке. В частности, в Рекламе конкретного объекта 

рекламирования Иной деятельности букмекерской конторы должны использоваться 

только те слова, фразы и выражения, которые могут использоваться по смысловым, 

стилистическим, этимологическим правилам русского языка с таким объектом 

рекламирования. 

5. При Рекламе Иной деятельности букмекерских контор в Интернете на странице 

перехода с такой Рекламы должна размещаться информация только о том объекте 

рекламирования Иной деятельности букмекерской конторы, которая заявлена в 

такой Рекламе. 

6. Реклама не должна порочить честь, достоинство или деловую репутацию третьих 

лиц, в том числе конкурентов. 

7. Реклама должна носить достоверный характер.  

8. В Рекламе не допускается использовать нецензурную лексику, порочащие и/или 

оскорбляющие жесты, образы и/или иные формы оскорбления любых лиц. 

9. Реклама не должна распространять информацию о частной жизни лица, его 

персональные данные без согласия данного лица. 

10. При размещении Рекламы требуется соблюдение авторских и смежных прав. 

                                                                    
1 Федеральный закон от 13.03.2006 N 38-ФЗ «О рекламе» 

 

https://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_58968/
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11. Реклама не должна оправдывать насилие, нарушение закона или антиобщественное 

поведение либо же подстрекает к нему. 

12. Содержание Рекламы должно уважать человеческое достоинство и не должно 

поощрять или оправдывать никакие формы дискриминации, в том числе по признаку 

этнической или национальной принадлежности, религии, пола, возраста, 

физических ограничений. 

 

 

 

 

 

 


